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บทคัดย่อ 

 

การศึกษาคร้ังน้ีมุ่งวิเคราะห์ 1)พฤติกรรมการซ้ือกาแฟกระป๋องพร้อมดื่ม 2)ส่วนประสมการตลาด

กาแฟกระป๋องพร้อมดื่มในจังหวดัปทุมธานี 2) เปรียบเทียบส่วนประสมการตลาดกาแฟกระป๋องพร้อมดื่ม

ของผู้บริโภคในจังหวดัปทุมธานีจําแนกตามลักษณะพ้ืนฐานผู้บริโภค การวิจัยเชิงปริมาณ ผ่านการเลือก

ตัวอย่างแบบบังเอิญจํานวน 400 คนจากประชากรที่เป็นประชาชนอาศัยในอําเภอเมืองจังหวดัปทุมธานี 

175,471 คน แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษา การวิเคราะห์ขอ้มูลใช้โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิต ิ 

สถิติที่ใช้คือ  ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และการจัดลําดับ สําหรับสถิติเชิง

อนุมาน โดยใช ้t – test และ One Way ANOVA ที่ดบันัยสําคญัทางสถิติที่ .05  

ผลการศึกษา  ดังน้ี 1) พฤติกรรมการซ้ือกาแฟกระป๋องพร้อมดื่ม  ส่วนใหญ่  ตราย่ีห้อกาแฟ

กระป๋องพร้อมดื่มที่บริโภคเบอร์ดี้  178 คน คิดเป็นร้อยละ 44.5 ความถ่ีในการบริโภคกาแฟกระป๋องพร้อมดื่ม

ต่อเดอืนจาํนวน 1 คร้ังต่อเดือน138คน คิดเป็นร้อยละ34.5 และส่วนใหญ่มีค่าใช้จ่ายการเฉล่ียบริโภคในรอบ 

1 เดือนที่ผ่านมาน้อยกว่าหรือเท่ากับ 20 บาท 148 คน คิดเป็นร้อยละ37.0      2) ภาพรวมและรายด้านส่วน

ประสมการตลาดกาแฟกระป๋องพร้อมดื่มในจังหวดัปทุมธานีผูบ้ริโภคให้ความสําคญัมากหากจดัลาํดบัจาก

ค่าเฉล่ีย พบว่าดา้นผลิตภณัฑ์  ดา้นส่งเสริมการตลาด  ด้านการจดัจาํหน่ายจําหน่าย และด้านราคา ตามลาํดับ 

3) ผู้บริโภคกาแฟกระป๋องพร้อมดื่มในจังหวดัปทุมธานีเพศ อายุ ระดบัการศึกษา และรายได้เฉล่ียต่อเดือน

แตกต่างกนัมีความสําคญัของส่วนประสมการตลาดของผูบ้ริโภคกาแฟกระป๋องพร้อมดื่มไม่แตกต่างกัน 

 

 

คาํสําคญั : ส่วนประสมการตลาด  พฤติกรรมการซ้ือ กาแฟกระป๋องพร้อมดื่ม  

 

 


